
Le basi del Digital Marketing
Il corso illustra in modo organico tutti i principali strumenti del marketing digitale. Le sessioni sono 
orientate sia ai neofiti dell’argomento, sia a chi ha una conoscenza base e vuole contestualizzare 
tutte le componenti del Digital Marketing. Lo stile ed il formato del corso privilegiano la chiarezza e 
la praticità, con frequenti riferimenti ad esemepi concreti e ad esperienze dirette.

Obiettivi
Oltre ad illustrare lo scenario del marketing digitale e ad inquadrarne i valori di mercato, il corso 
mette a disposizione una serie di schemi e framework per facilitare l’impostazione di un 
programma operativo di marketing digitale. Dopo aver esaminato in dettaglio i princiapali 
strumenti di digital marketing, il corso analizzerà anche le più importanti evoluzioni del settore.

Durata del corso
Questo corso ha una durata di 8 ore momenti formativi esclusi

Scala delle competenze
Gli attestati rilasciati permettono di acquisire competenze secondo quanto indicato dal Framework 
DigComp 2.1 e, quindi, in grado di attestare in maniera oggettiva le competenze digitali necessarie 
per operare correttamente a livello professionalizzante nel lavoro in Europa. I livelli sono definiti 
individuando risultati di apprendimento e seguendo la tassonomia di Bloom per un totale di 168 
descrittori derivati da 8 livelli per ciascuna delle 21 competenze acquisibili.


